Desatero uspésné crowdfundingové kampané

Mnozi z vas si jisté pohravaji s myslenkou zacit podnikat. Néktefri maji dokonce Gzasny
napad, ale chybi jim dostatek odvahy a penéz ho prevést do fungujiciho podnikani. Za dobu
plsobeni nadi spole¢nosti Fundhall s.r.o. na ¢eském trhu jsme zjistili, e neni nouze o dobré
napady, nicméné mnoho lidi odradi mozné riziko. Pro mnoho lidi je podnikani pfilis
neuchopitelny pojem. Proto pfichazime s nékolika radami, jak vase sny zménit ve
skutecnost pomoci Uspésné crowdfundingové kampané.

1)
2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

9)

Vé&ite svému produktu a stdjte si za nim aZ do konce kampané.

Pokud se na to necitite, posilte sviij tym - nechte si poradit. Nezapomeiite, Ze
nejste jen tvirce myslenky, ale musite byt i dobrym obchodnikem. Pokud
nedokazete Vas napad dobre prodat, nebudete Uspésni. Prizvéte do svého tymu
spolupracovniky, ktefi Vdm s tim pomdzou.

UkaZte sv{j produkt v praxi. Kazdy investor rad&ji podpofi néco hmatatelného, néco
co si dokaze predstavit. Nebojte se k vasi kampani vytvofit video, vSe nazorné
ukazat tak, abyste podporovatele presvédcili, Zze jde o dobry a realizovatelny napad.
Podpotte sv{j projekt kvalitnim realistickym business planem.

Rozhodnéte se peclivé, ktery model financovani chcete zvolit - zda odménovy
(reward) nebo podilovy (equity), oba maji sva pro a proti. Na Penézdroji lze navic
kombinovat oba modely a radi vam poradime, co je pro vas projekt nejvhodnéjsi.
Méjte strategii propagace kampané - jak oslovite své prvni pfrispévatele. Sezerite si
ve svém okoli prvni desitky prispévateld & investorl, ktefi VAm pomdzou vas
projekt “nakopnout®. Lidé, ktefi Vas neznaji, radé&ji prisp&ji na projekt, kde je jiz
néco zainvestovano.

Rozmyslete si cilovou ¢astku. Zakladem pro stanoveni ¢astky, kterou chcete vybrat,
by mél byt Vas business plan. Promyslete si minimalni potfebnou ¢astku, za kterou
budete schopni Vas projekt uskutecnit.

Stanovte si rozumné odmény - odmeéna by méla byt atraktivni pro pFispévatele.
Pokud chcete nabizet podil ve spoleCnosti, dobfe v projektu vysvétlete, co za svou
investici mohou podporovatelé ziskat. Nezapominejte, Ze hlavnim cilem je ziskat co
nejvyssi investici do Vaseho podnikani.

Pracujte s prispévateli. Je jednodussi ziskat dalsi prispévek od toho stavajiciho nez
najit nového. Pracujte se stavajicimi investory, ktefi VAm pomohou s PR Vaseho
projektu. Clovék, ktery jiz projevil ddvéru, 1épe oslovi dal$i prispévatele. I béhem
kampané mizete podporovatele informovat o jejim prib&hu a pracovat na jejich
dalSi podpore.

Naplénujte ¢asovy prib&h kampané - nikoho nezajimaji véerejsi zpravy. Udrzet
pozornost potenciélnich investorl mizete pouze proaktivnim pistupem. Spusténim
kampané na strankach Penézdroje Vase prace nekonci. Zalozte si facebookovy profil
projektu a minimalné jednou za pét dni pridavejte novy obsah. Udélejte Vas projekt
zajimavym a pfitazlivym.

10) Budte ptipraveni na dotazy investorll - ne vée o vasem projektu si investor zjisti
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z vasi kampané. Pripravte se na otazky vSeho druhu a nebudte zaskoceni ani
negativnimi ohlasy. VSechny dotazy musite zodpovédét nejpozdéji do 48 hod.



